; i ;
S " @
'/ \f LAe| L_J ,f\/j .| /xﬂ

STADTALLENDORF

W W H STADTMARKETING

MaRnahmenkonzept
fiir den Innovationsbereich Stadtmitte fiir den Zeitraum 2024 — 2031

Das MaBnahmenkonzept beinhaltet zundchst die Fortflihrung des engen Austausches
zwischen den Immobilieneigentiimern, dem Verein Stadtmarketing Stadtallendorf e.V. und der
Stadt. Durch regelmaBige Treffen und Kommunikation sollen weiterhin Lésungsansatze
entwickelt und abgestimmt werden.

Des Weiteren sollen bewadhrte Mallnahmen aus der zurlickliegenden INGE Laufzeit
weiterentwickelt werden. Dazu gehort beispielsweise die gezielte Unterstiitzung von
Eigentimern bei der Modernisierung und Sanierung ihrer Immobilien. Durch
Beratungsangebote und Férderprogramme sollen Eigentimer motiviert werden, ihre Gebaude
zu renovieren und so das Stadtbild aufzuwerten.

Darliber hinaus sollen neue Malnahmen umgesetzt werden, um die Transformation der
Innenstadt voranzutreiben. Dazu zdhlt beispielsweise die gezielte Aktivierung leerstehender
Ladenlokale. Durch temporare Nutzungen, wie zum Beispiel Pop-Up-Stores oder
Ausstellungen, soll die Attraktivitat der Innenstadt gesteigert und potenzielle Mieter angelockt
werden.

Auch die Verbesserung der Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt ist ein wichtiges Ziel des
Malnahmenkonzepts. Hierzu sollen beispielsweise mehr Grinflachen geschaffen,
Sitzgelegenheiten installiert und Veranstaltungen organisiert werden, um die Innenstadt fur
Einwohner und Besucher attraktiver zu machen.

Es werden folgende Ziele verfolgt:

1. Reduzierung des Leerstands in Geschéaftsraumen, z. B. durch Unterstitzung bei der
Akquise neuer Nutzungsformen

2. Erhdhung der Sichtbarkeit der Stadtmitte, z. B. durch gezielte Marketingkampagnen, die
auf die Attraktivitdt des Stadtzentrums hinweisen, oder die Installation von auffalliger
Stralenbeschilderung.

3. Aufwertung der Aufenthaltsqualitat, z. B. durch die Schaffung von attraktiven 6ffentlichen
Platzen oder die Bereitstellung von Sitzgelegenheiten und Griinflachen. Die Infrastruktur
sollte darauf abzielen, dass sich Menschen gerne in der Stadtmitte aufhalten.

4. Verbesserung der Erlebnisqualitdt, z. B. durch die Organisation von Aktionen,
Veranstaltungen, oder Feste, die das Interesse der Besucher wecken. Die Stadtmitte sollte
auch ein vielfaltiges Angebot an Restaurants, Cafés und Geschéaften haben, um die
Besucherfrequenz zu erhdhen.

Diese Ziele sollen mit folgenden MaBRnahmen erreicht werden

1. Reduzierung des Leerstands in Geschiéftsraumen

e Durchfilhrung einer Bestandsanalyse des Leerstands in der Stadtmitte, um
Schwerpunkte zu identifizieren und gezielt Mallnahmen einzuleiten.

e Forderung von Mallnahmen zur Attraktivitdtssteigerung der bestehenden Geschéfte,
z. B. durch die Bereitstellung von Foérdermitteln fur Modernisierungen oder
Renovierungen.

e Aktive Akquise von neuen Einzelhdndlern und Dienstleistern, die das Angebotsprofil
erganzen und attraktiver gestalten.
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2. Erhéhung der Sichtbarkeit der Stadtmitte:

Um die Stadtmitte aufzuwerten und attraktiver zu gestalten, konnten folgende Ma3nahmen
ergriffen werden:

Aufwertung der Eingdnge zur Stadtmitte: Die Zugénge zur Ful3gdngerzone sollten
gestalterisch aufgewertet werden, um Besucher bereits beim Betreten der Stadtmitte
einladend zu empfangen. Dies koénnte durch die Gestaltung von attraktiven
Eingangsbereichen mit Pflanzen, Blumen oder Skulpturen erfolgen.

Orientierungs- und Leitsystem: Ein gut sichtbares und leicht versténdliches
Orientierungs- und Leitsystem sollte installiert werden, um Besuchern die Navigation
durch die Stadtmitte zu erleichtern. Dies kénnte durch die Beschilderung von wichtigen
Gebauden und Einkaufsmdglichkeiten erfolgen.

Gesamtkonzept zur Aufwertung von Fassaden: Eine einheitliche Gestaltung der
Fassaden in der Stadtmitte kann das Erscheinungsbild deutlich verbessern. Hierbei
kénnten Vorgaben fir Farben, Materialien und Gestaltungsrichtlinien festgelegt
werden. Auch die Integration von Griinflachen oder Kunstobjekten an den Geb&duden
kann das Gesamtbild aufwerten.

Durch diese Maflnahmen wird die Stadtmitte optisch aufgewertet, was Besucher zum
Verweilen und Einkaufen einladt. Eine attraktiv gestaltete Stadtmitte kann auch dazu
beitragen, das Image der Stadt zu verbessern und potentielle Investoren anzulocken.

3. Aufwertung der Aufenthaltsqualitét

Hier sind einige geeignete Mallnahmen, um die Aufenthaltsqualitat zu verbessern:

Licht als Erganzung zur "Stralenbeleuchtung"

Zusatzliche Beleuchtungselemente kdnnen installiert werden, um bestimmte Bereiche
hervorzuheben oder eine angenehme Atmosphére zu schaffen. Die Beleuchtung kann
auch an bestimmte Zeiten angepasst werden, um eine stimmungsvolle Beleuchtung
wahrend der Abendstunden zu gewahrleisten.

Moblierung: Sitzgelegenheiten wie Bénke, Stiihle oder Hocker kdnnen platziert werden,
um den Menschen einen bequemen Platz zum Ausruhen oder Verweilen zu bieten.-
Tische kénnen fur Mahlzeiten im Freien oder fir geselliges Beisammensein verwendet
werden.- Schutz vor Regen oder Sonne durch Sonnenschirme oder Uberdachungen
kann ebenfalls bereitgestellt werden.

Objekte: Kunstwerke, Skulpturen oder andere interessante Objekte kénnen aufgestellt
werden, um das StraRenbild zu bereichern und das Interesse der Menschen zu
wecken.

Begriinung: Pflanzen und Blumen kénnen in Pflanzkiibeln, Beeten oder vertikalen
Garten platziert werden, um eine griine und lebendige Atmosphare zu schaffen.
Grasflachen oder Rasenflachen kénnen zum Entspannen, Spielen oder Picknicken
genutzt werden.

Es ist wichtig, bestehende Elemente regelméRig zu pflegen und gegebenenfalls zu
verbessern. Neue Elemente sollten dabei zeitgemalR gestaltet und den Bedurfnissen der
Menschen angepasst werden, um eine kontinuierliche Aufwertung der Aufenthaltsqualitat zu
erreichen.
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4. Verbesserung der Erlebnisqualitat

Um die Erlebnisqualitét zu verbessern, kénnen folgende MaRnahmen ergriffen werden:

Organisation von regelmaBigen Aktionen, Veranstaltungen und Festen in der Stadtmitte.
Diese kénnen Themen- und Wochenmarkte, Konzerte, Kunstausstellungen, Strafienfeste
oder Flohméarkte umfassen. Solche Veranstaltungen ziehen Menschen an und schaffen
ein lebendiges und attraktives Ambiente.

Verschonerung offentlicher Platze und Grinflachen in der Stadtmitte. Dies kann dazu
beitragen, dass sich Menschen gerne dort treffen, sich ausruhen und verweilen.
Sitzgelegenheiten, Spielplatze und Fahrradstellplatze kénnen ebenso die Aufenthalts-
qualitat verbessern.

Forderung der Gastronomie in der Stadtmitte, z. B. Unterstiitzung von Stral’encafés und
Restaurants. Dies schafft eine gemitliche Atmosphére und ladt zum Verweilen ein.

Forderung lokaler Geschafte und Einzelhandler durch regelméaRige Aktionen wie zum
Beispiel Schaufensterwettbewerb und Heimat Shoppen. Dadurch kann die Vielfalt und
Attraktivitat des Einzelhandels gesteigert werden.

Kooperation mit lokalen Vereinen, Schulen oder Kiinstlern, um kulturelle Veranstaltungen,
Workshops oder Ausstellungen in der Stadtmitte anzubieten. Dies férdert die lokale Kultur
und zieht Besucher an.

Gezielte Vermarktung der Stadtmitte durch Werbekampagnen, Online-Prasenz und
Social-Media-Aktionen.
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Finanzierungkonzept

Das Finanzierungskonzept umfasst die Geltungsdauer von acht Jahren

Das Finanzierungskonzept sieht vor, dass insgesamt 104.000 € in einem Zeitraum von acht
Jahren fir die Umsetzung der verschiedenen Malnahmen bereitgestellt werden. Dies
ermdglicht eine langfristige strategische Planung und Umsetzung der Malnahmen zur
Belebung der Stadtmitte.

Nach § 7 INGE wird eine Abgabe zur Finanzierung der MaRnahmen erhoben. Diese Abgabe
richtet sich nach dem Einheitswert der Grundstiicke und wird von den Grundeigentiimern in
acht gleichen Jahresraten entrichtet. Die Gesamtkosten legen den finanziellen Rahmen fest,
innerhalb dessen der Verein Stadtmarketing Stadtallendorf e.V. als Aufgabentrager seine
Investitionen tatigen kann. Dieser Rahmen darf ohne erneute Zustimmung der Eigentiimer
nicht Uberschritten werden, um den Abgabepflichtigen Kostenklarheit zu geben. Der Verein
Stadtmarketing Stadtallendorf e.V. erhalt dadurch die finanzielle Sicherheit, die geplanten
Malnahmen mit optimierten Ressourceneinsatz umsetzen zu kénnen. Innerhalb des
gegebenen Budgets kénnen die einzelnen Positionen untereinander verrechnet werden, um
Flexibilitat wahrend der Laufzeit des Innovationsbereichs zu gewéhrleisten. Mehrkosten
einzelner MaBnahmen koénnen bei einem fixen Budgetrahmen zu einer Kirzung der
Leistungsbreite fiihren. Die konkreten MaRnahmen und deren Durchfihrungszeitpunkt werden
in den jahrlichen MalRnahmen- und Wirtschaftsplanen des INGE-Gebiets Stadtmitte geman §
6 Abs. 1 INGE festgelegt. Die Entscheidung tber diese Pléne obliegt dem INGE Beirat. Nicht
verwendete Mittel werden nach Ablauf der Laufzeit gemall § 8 Abs. 4 INGE an die
Grundeigentiimer erstattet oder bei Verlangerung der Laufzeit nach § 9 Abs. 3 INGE auf den
neuen Aufgabentrager Gbertragen.

Etat
Finanzrahmen fiir
die gesamte Finanzrahmen
Laufzeitvon 8 pro Jahr
Jahren
Reduzierung des Leerstands in Geschaftsraumen 9.000,00 € 1.125,00€
Erhéhung der Sichtbarkeit der Stadtmitte 20.500,00 € 2.562,50 €
Aufwertung der Aufenthaltsqualitat 32.000,00 € 4.000,00€
Verbesserung der Erlebnisqualitat 50.000,00 € 6.250,00€
Verwaltungpauschale 3.000,00€ 375,00€
Summe 114.500,00 € 14.312,50€

MaBnahmen- und Wirtschaftsplan

Der Malinahmen- und Wirtschaftsplan umfasst die geplanten Aktivitdten und die dafir
vorgesehenen Finanzmittel fir das kommende Jahr. Die Grundstlickseigentiimer,
Gewerbetreibenden und die Stadtverwaltung werden in den Planungsprozess einbezogen, um
sicherzustellen, dass die Malnahmen den Bedirfnissen und Zielen aller Beteiligten
entsprechen.

Die Veroffentlichung des Plans auf der Homepage des Vereins Stadtmarketing Stadtallendorf
e.V. erméglicht es der Offentlichkeit, sich tber geplante Aktionen und Veranstaltungen zur
Belebung der Stadtmitte zu informieren.



Geltungsdauer

Die Geltungsdauer des INGE Gebiets ist auf acht Jahre festgelegt, vom 01.02.2024 bis zum
31.01.2032. Die MaBnahmen sollen entsprechend des Mittelzugangs Uber die gesamte
Laufzeit hinweg durchgefihrt werden.

Stadtallendorf, September 2023

Christian Somogyi Helmdt chmidt

1. Vorsitzender. stellv. Vorsitzender
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Gebietsabgrenzung
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Betroffene Grundstiicke des INGE-Gebietes ,Stadtmitte”

FLUR | Flurstiick | Flurstiick | Flurstiick | Flurstiick | Flurstilick Adresse
29 68/21 Am Hallenbad 1

29 68/54 Am Hallenbad 2

29 68/26 Am Hallenbad 3

29 68/32 Am Hallenbad 5

29 60/4 Marktstrale 2, 4, 6, 8, 10, 12, 14, 16, 18 20
29 68/37 Am Markt 1

29 68/12 Am Markt 10

29 59/19 Am Markt 6

29 50/16 Am Markt 8

29 51/14 BahnhofstraRe 1

29 |a2/10 |42/11  [42/13  |42/18 BahnhofstraRe 11

29 42/6 42/7 42/15 42/16 43/1 Bahnhofstrale 11a

29 59/14 Marktstralle 1

29 59/5 MarktstraRe 3

29 59/4 MarktstraRRe 5

29 59/3 MarktstraRe 7

29 59/1 59/2 MarktstraRe 9

29 50/22 Rathausgasse 1

29 59/24 59/25 Rathausgasse 2

29 Rathausgasse 2

29 50/23 Rathausgasse 3

29 | 59/27 Rathausgasse 4

29 28/11 StraRe des 17.Juni

29 62/5 62/6 62/7 StraRe des 17.Juni 3a, 17.Juni 3b, 17.Juni 3¢
29 203 StraBe des 17.Juni 6

29 41/13 42/9 42/10 42/12 42/13 Teichwiesenstralle 1

29 31/74 Teichwiesenstrale 2




